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Q1 2024 WOW Taste

FUCHS GRUPPE



WOW Taste
Konsument*innen sind neugierig auf Neues

Zustimmung zu

»ich probieren gern mal neue Produkte aus.
(in Mio. Personen)

h

+77,8 %

i

Angebotspreise Neugier Empfehlungen 2017 2021

VIGtIVE,
neue Lebensmittel’auszuprebieren

FUCHS GRUPPE Quellen: 2

Lebensmittelverband Deutschland (DE, 2023)
Verbrauchs- und Medienanalyse VuMA (Deutschland, 2022)



Produktideen mit WOW Taste
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Clnderella Snack Hlmbeer Ros =

Kas”e';Konfekt

Produkt: Produkt: Produkt:
- Himbeer-Rose SNS - Bratwurst Typ Lakritz PF - TexMex schnittfeste Sauce FC
- Pesto schnittfeste Sauce FC
- Cola-BBQ schnittfeste Sauce FC
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